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Resumo: O texto apresenta um mapa dos debates eleitorais realizados nas principais cidades do Parand durante a
eleicdo municipal de 2024. O estudo constata que os maiores grupos de midia televisiva (que também operam em
radio e portais) promoveram debates apenas na capital do Parand, optando pelo ‘siléncio’ no restante do Estado,
inclusive nas demais seis cidades que possuem mais de 200 mil eleitores (Londrina, Maringa, Ponta Grossa,
Cascavel, Sdo Jos¢ dos Pinhais e Foz do Iguagu). A pesquisa parte da perspectiva de que a produgao de debates ¢
um espago hibrido de cobertura jornalistica em disputas eleitorais, que assegura o agendamento de politicas
publicas em sintonia com as agendas politicas e de midia (McCombs, 2009). Ao ndo promover debates eleitorais,
a presente reflexdo indica que a midia regional, de um modo geral, contribui com as praticas de desinformagao, na
medida em que abre espaco para versdes parciais de propaganda avancem em um momento que o debate publico
¢ fundamental para embasar as escolhas politicas. Mais do que uma forma e op¢do de conhecimento e
esclarecimento ao eleitor ¢ cidaddo, o espago de debate configura um dispositivo de constru¢ao coletiva em
disputas eleitorais no Pais, inclusive em sintonia com a Constitui¢ao da Republica Federativa do Brasil (1988) e
resolugdes atualizadas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Diante do siléncio proposital da maioria dos grupos
de midia, o estudo destaca a iniciativa de setores da sociedade civil para viabilizar espagos de debates eleitorais,
como ocorreu em algumas das principais cidades do Parana.

Palavras-chave: Combate a Desinformagio; Eleigdes municipais. Jornalismo; Espago politico, Midia regional
paranaense.

Abstract: The text presents a map of the electoral debates held in the main cities of Paranad during the 2024
municipal elections. The study finds that the largest television media groups (which also operate in radio and
online portals) only held debates in the state capital, Curitiba, opting for silence in the rest of the state, including
the other six cities with more than 200,000 voters (Londrina, Maringa, Ponta Grossa, Cascavel, Sao José dos
Pinhais, and Foz do Iguagu). The research is based on the perspective that the production of debates is a hybrid
space for journalistic coverage in electoral disputes, ensuring the scheduling of public policies in line with political
and media agendas (McCombs, 2009). By not holding electoral debates, this reflection indicates that regional
media, in general, contributes to disinformation practices, as it allows partial versions of propaganda to advance
at a time when public debate is fundamental to informing political choices. More than just a way for voters and
citizens to learn and gain clarification, the space for debate constitutes a mechanism for collective construction in
electoral disputes in the country, including in line with the Federal Constitution (1988) and resolutions updated by
the Superior Electoral Court (TSE). Given the deliberate silence of most media groups, the study highlights the
initiative of sectors of civil society to enable spaces for electoral debates, as occurred in some of the main cities of
Parana.
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Introducio da proposta e método de trabalho

Qual a responsabilidade de empresas que operam sob concessdo de servigo publico em
radiodifusdo nos momentos eleitorais? O interesse publico deve nortear o trabalho de tais
emissoras e, pois, pautar escolhas eleitorais da populagdo a partir da necessidade de politicas
publicas ¢ um compromisso de quem atua com servigos comunicacionais, seja pela cobertura
de candidaturas e principalmente na criacdo de espacos para debate (confronto de projetos e
questionamento jornalistico) em torno da viabilidade econdmica e politica de propostas
apresentadas em disputas eleitorais. Ao abrir mao de promover e sequer transmitir debates em
rede aberta de radio/TV, tais emissoras acabam por contribuir com a desinformacao.

O presente texto estd organizado na identificacdo da presenca (e acdo) das emissoras
televisivas que operam a partir das cidades médias do Parand, considerando a realizagcdo de
debates eleitorais entre candidaturas as respectivas prefeituras locais no primeiro turno da
disputa municipal de 2024. O estudo considera para andlise uma amostra dos municipios com
mais de 200 mil eleitores e, pois, em condi¢des de contar com um segundo turno. O
levantamento toma por base apenas debates (com questionamento ou confronto direto entre
candidaturas majoritarias) por ocasido do primeiro turno e nao inclui as demais formas de
participagdo de candidatos/as em espacos noticiosos locais, seja o horario gratuito de
propaganda eleitoral (Brasil, 2024a), eventuais entrevistas ou mesmo a divulgagdo de agendas
das candidaturas como ‘servi¢o’ didrio durante a campanha.

O segundo movimento procura verificar (a) quantos debates foram realizados durante o
primeiro turno da elei¢do 2024 entre candidaturas a prefeito (em Curitiba, Londrina, Maringa,
Ponta Grossa, Cascavel, Sdo José dos Pinhais e Foz do Iguagu), (b) quem organizou tais eventos
para apresentar € questionar propostas para a gestao e (c) de que modo as emissoras televisivas
— € quais outros setores sociais participaram do agendamento com interesse em torno de debates
capazes de pautar politicas publicas nas referidas cidades.

Para entender o recorte empirico, o artigo inicia com uma breve contextualizacdo da
legislacdao eleitoral vigente, das responsabilidades das concessdes de servigos publicos de
radiodifusdo, bem como dos desafios de disputas eleitorais municipais em sociedades

democraticas e quais as variaveis que marcam as disputas em nivel nacional, regionais e locais.
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Em seguida, as discussdes avangam para relacionar as referéncias de contexto, com os
modos como efetivamente a midia televisiva existente nas respectivas cidades participou (ou
ndo) da criag¢do e oferta social de espagos de debate as candidaturas que disputaram a elei¢ao
2024 nas principais cidades do Parand. Metodologicamente, o presente texto se articula em trés
eixos coordenados: identificagdo das emissoras televisivas com sinal aberto, promog¢ao ou nao
de debates eleitorais em ambito municipal e efetiva atuagdo critica as propostas das
candidaturas quando tais espacos foram oferecidos. Neste sentido, a analise descritiva-critica
motiva a reflexdo em torno dos compromissos €ticos do jornalismo politico como a ampliagao

do acesso a informagdo em contextos eleitorais.

O espaco do debate ‘faz’ a politica institucional em eleicio

No Brasil, a redemocratizagdo, ap6és a derrubada do regime militar (1964-85) se
consolidou com uma nova Constitui¢do (1988) e com o gradual reconhecimento de direitos
sociais de expressdo cultural, politica e religiosa. E isso, € preciso reconhecer, apesar de alguns
esforcos golpistas que atravessaram o caminho da consolidagao democratica, como ¢ o caso da
producdo do impeachment de uma presidenta eleita (Dilma Roussef, em agosto de 2016) e a
destruicdo dos prédios publicos na capital federal em 8§ de janeiro de 2023.

Um dos espagos com caracteristicas hibridas que contribuiram para legitimar as disputas
democraticas no Pais ¢ a criagdo de debates eleitorais, que consolidam uma tradicdo no
jornalismo brasileiro, em especial a partir da televis@o aberta, como relata o jornalista Fernando
Mitre (2023). Foi a rede Bandeirantes de TV, também pelas emissoras regionais em
radiodifusdo, que forjou uma tradi¢do de garantir debates nas disputas eleitorais, adaptando
formatos e assegurando momentos de apuragdo, questionamento as candidaturas e apresentando
ao eleitor o perfil e as propostas de representantes politicos que disputam eleigdes, desde
meados dos anos 1980. As demais emissoras, a0s poucos, passaram a criar as proprias agendas
de cobertura, inclusive com debates eleitorais. (Santos; Fernandes, 2017)

Ao apresentar o livro do Mitre, Roberto DaMatta (2023, p. 7) destaca o debate como
um ritual pela democracia: “o encontro marcado e balizado por regras precisas e por uma
dramaturgia adequada, de candidatos a cargos publicos consagrados por meio do voto livre dos
eleitores”. Trata-se, continua o antropdlogo, de:

Um momento cuja fungdo explicita é permitir um conhecimento direto, pessoal e

emocional dos que t€m como projeto profissional competir por cargos abertos a toda
sociedade, mas que sdo efetivamente ocupados por disputantes que se propdem a

.
|." Revista Interin, Curitiba, v. 31, n. 2, jul./dez. 2026 1 ISSN: 1980-5276 | DOI: 10.35168/1980-5276.UTP.interin.2026.Vol31.N2.pp202-217 204



Revista do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagéo e Linguagens
da Universidade Tuiuti do Parana - ISSN: 1980-5276

competir e a estabelecer uma ‘elite politica’ consagrada pelo voto popular. (DaMatta,
2023, p. 7).

Seja da perspectiva do eleitor, da midia que tem fungdes e opera sob expectativa da
maioria da populagdo que paga impostos, a avaliacdo de Roberto DaMatta sintetiza um desafio

que vai além de eventuais interesses privados.

O debate politico é um importante portal da democracia. E com ele (...) que se aprende
a discordar concordando, a transformar o inimigo em adversario, a neutralizar etnia,
classe social e género, e a respeitar escolhas de todos os tipos (DaMatta, 2023, p. 9).

O “formato debate” se consolida no Brasil como um espago forjado pelo campo
jornalistico, a partir de iniciativas de periodicos, mas de um modo geral ¢ mais frequente em
emissoras de radio e televisdo. Fernando Mitre lembra que a realizacdo de debates eleitorais
raramente ¢ consensual e estd permeada por conflitos que envolvem variadas perspectivas e
interesses, por certo também pela visibilidade e projecdo que tais espagos asseguram as
candidaturas em momentos de disputa eleitoral. “H4 um choque permanente, nos anos
eleitorais, entre os critérios jornalisticos e as exigéncias da legislacdo eleitoral. Uma espécie de
conflito continuado, durante a vigéncia da lei, em que o jornalismo, geralmente perde feio”,
avalia Mitre (2023, p. 50).

A tradicdo de planejar e realizar debates entre candidaturas forgou — de forma recorrente
no Brasil, mas também nos demais paises democraticos, atuagdo que envolve negociagdes
constantes, inclusive porque as legislacdes eleitorais demandam frequentes atualizagdes, e as
proprias regras para garantir o didlogo foram gradualmente adquirindo estratégias de produgao,
edi¢do e cobertura visivelmente jornalisticas. Tais estratégias geram expectativas, por parte do
publico e de setores da populacdo, com a realizacdo de debates, que por sua vez possibilitam o
acesso as candidaturas majoritarias (seja presidencial, governo e senado nas elei¢des gerais ou
as prefeituras nas eleicdes locais) e também configuram momento privilegiado para ouvir
diretamente de pretendentes aos cargos eletivos sob mediagdo com regras definidas
previamente com aval das assessorias de campanha convidadas.

Especialista em direito eleitoral e estudioso do assunto, Amaury Silva (2024) avalia que
o debate eleitoral segue a logica da producdo televisiva dominante no Brasil. “H4 uma
relevancia da TV para a comunicagdo eleitoral e logo para a democracia, que busca na
possibilidade de expressdo dos candidatos, partidos e andlise dos eleitores telespectadores, o

contributo para a legitimidade das elei¢des”. (Silva, 2024, n.p).
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Ainda que a justica eleitoral atualize normatizacdo para realizagdo de debates a cada
eleicdo, de um modo geral, os organizadores (leia-se representantes de emissoras de radio e TV
ou mesmo membros de entidades sociais) consideram a legislagcdo vigente, mas operam pelo
principio da comunicagdo publica, que se justifica e ancora-se na relevancia de dar visibilidade
as candidaturas e temas com reconhecido interesse coletivo, identificados a partir de demandas
de grupos e  moradores da  cidade ou estado de abrangéncia.

Desde a Lein® 9.504/97, que regulamenta as elei¢des no Brasil, entende-se como direito
e ndo obrigacdo a organizacdo de debates eleitorais pelos veiculos de comunicagdo sob
concessao publica (radio e TV), o que inclui demais espagos mididticos, seja impresso, portal
on-line ou consdrcios sob interesse mutuo integrado. “A organizacdo e a execucdo do evento
depende dos arranjos entre as emissoras, candidatos, agremiacdes partidarias, coligacdes e
federacdes”, enquanto o “tratamento ético, estético e comercial do programa ¢ de exclusiva
deliberacdo como programa televisivo ou radiofonico”, explica Amaury Silva (2024, n.p).

E de se esperar, contudo, que as emissoras que operam com concessdo publica tomem a
iniciativa de abrir espago na programagdo, ao menos em periodos de disputa eleitoral, para que
candidatos apresentem propostas, a partir de questionamentos feitos pela producdo, por
integrantes da comunidade e, da mesma forma, tenham condi¢gdes de perguntar e responder
entre as proprias candidaturas. Afinal, qual o sentido e justificativa de uma emissora (radio e/ou
televisiva) silenciar em momentos de disputa eleitoral, onde a popula¢do tem condi¢do de
escolher candidaturas que melhor atendem ao perfil desejado para resolver os problemas sociais
vivenciados diuturnamente pelas respectivas comunidades? A expectativa, portanto, ndo ¢

abstrata, e justifica-se pela propria fungdo publica de expressao da pluralidade informativa.

Breves mudancas de cenario a respeito de debates eleitorais

Durante a pandemia do Covid-19 (2020), as emissoras que operam com servi¢o publico
em radio e televisdo no Parana (sob controle empresarial de variados grupos, familias e até
igrejas) passam a alegar dificuldade em promover debates eleitorais e adotaram postura que
silenciam completa ou parcialmente sobre a necessidade de escrutinio das candidaturas (Gazeta
do Povo, 2020). Naquele periodo de crise sanitdria optaram por acompanham o cendrio das

disputas com uma ou outra entrevista* que, na pratica, opera basicamente na tatica de ‘levantar

*https://combateadesinformacao.com.br/silencio-na-midia-paranaense-enquanto-afiliada-da-tv-globo-no-interior-
de-sp-promove-debates-em-diversos-municipios/ Acesso em: 09 de jul. de 2026.
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abola’ para candidato/a cortar, sem ao menos questionar viabilidade e incoeréncia de propostas.
Ao mesmo tempo em que o jornalismo dessas emissoras silencia, a decisdo do eleitor (a) tem
como espago informativo apenas a propaganda oferecida pelas proprias campanhas, seja via
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) ou nas redes sociais. Tudo isso custeado por
dinheiro publico do fundo eleitoral e partidario. Em 2024, o fundo eleitoral chegou a R$ 4,9
bilhdes (Brasil, 2024b), distribuidos entre os partidos, de acordo com a atual representacdo no
Congresso Nacional.

E, assim, sob as mais alegadas desculpas e fundamentalmente pelo siléncio, a midia
regional abre mao de uma tradicdo em que o servico de agenda e cobertura eleitoral foi
fundamental, por décadas, na apresentacdo e esclarecimento de propostas para resolver
problemas sociais nos municipios, estados e no Pais. E ndo se trata, apenas, de uma op¢ao, mas
de um compromisso que, ao optar pelo siléncio, contribui com as incontaveis estratégias de
desinformacao, que disseminam boatos, inverdades e ataques aos mais diversos grupos e atores
sociais, em defesa de candidaturas que se beneficiam e lucram com a mesma desinformagio. E
um trdgico momento em que a midia corporativa, a mesma que se diz vitima das quedas de
audiéncia e redugdo orgamentaria, facilita ao seu modo o avan¢o da desinformag¢ao no Brasil.

Aqui, vale um breve intervalo para situar o jornalismo nas sociedades complexas do
mundo contemporaneo. O agendamento opera sob trés niveis de agenda: publica, midiatica e
politica. A secular defesa da prioridade de uma agenda publica opera por demandas de
problemas sociais vivenciados pela populagdo e a apresentagdo constante de tais temas sociais
justifica, inclusive, a propria historia, existéncia e justificativa do que se compreende como
‘interesse’ coletivo da midia e particularmente do fazer jornalistico. Nao por acaso, uma das
principais caracteristicas do jornalismo € o ‘interesse’ (publico), conforme Otto Groth (2011).

Na outra ponta do complexo informacional que disputa interesses no agendamento
cotidiano, McCombs (2009) destaca a existéncia de uma agenda politica, que opera basicamente
a partir dos agentes, na maioria das vezes, sob a¢do de dirigentes de partidos, organizacdes ou
mesmo de setores de governo, que atuam para se manter em espagos de gestdo representativa.
O terceiro ponto de a¢do do agendamento informacional é o interesse operacional de uma
agenda de midia (ou midiatica) que, embora nio atue de forma integrada e consensual, ela
apresenta como informagao de interesse coletivo os proprios interesses € demandas de grupos
que operam sob gestdo dos espagos de propaganda, noticia ou comércio de informacao, que

inclui as mediagdes de alcance por redes digitais.
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Na analise de um dos principais autores da teoria da agenda (McCombs, 2009), a
democracia opera em disputas constantes entre as trés agendas. Mas quando a agenda politica
ou midiatica se impde aos interesses da agenda publica e, pois, quando as necessidades latentes
da maioria da populagdo sdo relegadas a um segundo plano, a relagdo democratica fica
gradualmente comprometida por vontades de grupos dominantes que fazem valer interesses
privados as custas dos interesses coletivos. E ‘balanca’ beneficia grupos dominantes, seja no
plano econdmico, religioso ou politico. Qualquer similaridade com a realidade social que
atravessa eleicdes municipais em 2024 no Brasil, a partir do interior do Parand, pode nio ser
mera casualidade tampouco se justificaria a op¢ao pelo siléncio que beneficia os mesmos que
seguem nos mandos (e desmandos) de fungdes politicas legitimadas por escolhas cotidianas de
agendas midiaticas. Tais acdes nada contribuem no necessario combate a desinformagdo e

tampouco no fortalecimento da democracia.

Quais espacos que candidatos dispéem em midia na eleicio municipal 2024?

Pela legislagdo, ¢ cedido espaco na programacao das emissoras que operam em sistema
aberto de transmissao, sem custo direto aos partidos e candidaturas. As emissoras, a transmissio
da propaganda eleitoral gratuita ¢ obrigatoria, de segunda a sabado, no periodo definido pelo
Tribunal Superior Eleitoral. As emissoras tomam por base a cidade-sede onde atuam. No radio,
a transmissao deve ser feita das 7h as 7h10 e das 12h as 12h10 e, na TV, das 13h as 13h10 ¢
das 20h30 as 20h40. A outra regra da distribuicdo do tempo considera a grade diaria da
programacao de cada emissora, que deve reservar 70 minutos didrios para insercdes de 30 e 60
segundos, de segunda a domingo, entre as Sh e a meia-noite. As insergdes serdo distribuidas na
propor¢do de 60% para o cargo de prefeito e 40% para o de vereador”.

Oportuno situar que a propaganda eleitoral gratuita (HGPE em radio e televisdo) — na
disputa de 2024, iniciou em 30/08 se seguiu até 03/10/2024, com dois blocos de 10 minutos
diarios, durante o primeiro turno e, nas cidades onde houve segundo turno, a exibi¢ao foi de 11
a 25 de outubro, nos mesmos horarios em radio e TV. Enquanto no primeiro turno a distribui¢ao
do tempo segue a regra da representacdo parlamentar na Camara Federal e a composi¢ao de
coligagdes por partidos e/ou federagdes, no segundo turno o tempo € o mesmo previsto nas duas

candidaturas que disputam a prefeitura (cinco minutos cada).

>https://www.tre-pr.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Agosto/propaganda-eleitoral-gratuita-
comeca-a-ser-veiculada-nesta-sexta-feira-30. Acesso em: 09 de jul. de 2026.
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O levantamento realizado ao presente estudo confirma que os maiores grupos
empresariais de midia comercial no Estado ndo realizaram debates nas maiores cidades do
Parand, a excecdo de Curitiba, conforme mostra a tabela 1. Rede Massa (SBT), RPC (TV Globo
regional) e RICTV (Grupo Record) ndo tomaram iniciativa para promover debates eleitorais
em 6 das 7 cidades com mais de 200 mil eleitores em 2024. O Unico grupo que mantém uma
tradicdo de promover debates eleitorais com transmissao aberta em rede televisiva no Parana ¢
a Band TV, que organizou encontros televisivos com candidatos a prefeito nas cidades de
Curitiba, Londrina, Ponta Grossa, Cascavel, Foz do Iguagu, além de promover em outras
cidades menores, como Colombo, Paranagua.

Ao avaliar a importancia de debates eleitorais em disputas politicas democraticas,

Layane Henrique (2024) destaca:

...debates eleitorais sdo momentos da campanha eleitoral nos quais os candidatos
apresentam suas propostas para o eleitor e informam como pretendem operaciona-las.
Eles sdo realizados ao vivo pelos meios de comunicagao (emissoras de televisdo, radio
ou veiculos na internet). (Henrique, 2024, n.p).

Ao possibilitar a apresentacdo das candidaturas, pelo questionamento jornalistico e
também pelo confronto direto, os debates funcionam como “vitrine de divulgagdo de propostas
para o eleitor que talvez esteja indeciso, ou aquele que queira se aprofundar nas propostas dos
candidatos para tomar uma decisdo informada”, explica Henrique (2024, n.p). A diferenca entre
o conteudo dos programas eleitorais com os debates ¢ simples: enquanto as edicdes do HGPE
sdo da propria coordenagdo de campanha e, pois, veicula o que avalia como mais forte e viavel,
nos debates, a candidatura ¢ questionada e confrontada diretamente sobre problemas
vivenciados pela popula¢do e como os concorrentes planejam resolver nos limites da realidade
dos indicadores orgamentarios.

Eventuais entrevistas diretas com candidaturas, neste caso, ficam em um meio termo,
mas raramente alcancam a marca caracteristica de debates, que se diferenciam pelo
questionamento entre candidatos e o sorteio ao vivo de temas e quem pergunta e responde a
cada questionamento, de forma igualitaria. Dai a relevancia dos debates eleitorais para
fortalecer as disputas politicas e, sob diversos aspectos, fortalecer a democracia na medida em
que tais momentos eleitorais sdo fundamentais para pautar problemas sociais e buscar
alternativas por meio da implantac¢do ou defesa de politicas publicas.

Por tais razdes, debates precisam, sempre, de preparacdo e acordo prévio com aval das

coordenagdes ou assessorias das campanhas, pois implica conhecer e concordar com as regras
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propostas pela organizacdo do debate, sob media¢do de profissionais, em geral jornalistas,
atentos e habeis no didlogo e improviso com respeito as regras e normas para viabilizar a
participagdo de todos, com igual tratamento e respeito ao publico e demais participantes diretos.

Um debate pode descambar para baixaria e xingamentos reciprocos? Por vezes,
acontece, mas geralmente as regras possibilitam condi¢cdes minimas de controle e padronizagao
com respeito ao espaco, cenario e publico que segura audiéncia de tais eventos. Em outros
termos, acordos prévios que viabilizam os didlogos, como marcas tipicas dos debates entre
candidaturas majoritarias. Quais os critérios para convidar alguns e nao todas candidaturas? A
organiza¢cdo de um debate tem prerrogativa para tomar uma iniciativa, mas deve respeitar a
legislacdo eleitoral, que na versdo vigente (Brasil, 2019), deve convidar ao menos
representantes de partidos/federacdes com representacdo minima na Camara Federal, podendo
convidar ainda outros concorrentes que aparecem em sondagens de inten¢ao de voto ou ainda
convidar todas candidaturas? Quando o niimero de concorrentes ¢ elevado, geralmente a
organizac¢do considera os limites e ndo assegura participacao de todos.

Uma vez convidada, as candidaturas avaliam e, em comum acordo ou por defini¢ao da
maioria, avaliza as regras e compromissos de respeito mutuo com tratamento igualitario, tempo
para pergunta, resposta réplica e/ou tréplica, além da sequéncia, momentos de sorteio, temas
prévios e condi¢des para transmissdo, quando ocorre em emissora ou parceria de veiculos de
comunicagao.

Qual o interesse de emissoras na organizagao de debates? Além da audiéncia, € razoavel
que se trata, a0 mesmo tempo, de um compromisso de cada veiculo de comunicagdo com o
interesse publico (das comunidades locais/regionais) em pautar problemas sociais, que
eventualmente podem ser resolvidos a partir de propostas e compromissos das candidaturas que
disputam uma elei¢do. Sem debate, por 6bvio, resta acreditar na seriedade do que dizem,
reduzindo a interagdo, o didlogo e as proprias condi¢cdes de questionamento que setores ou
representantes das entidades envolvidas podem fazer aos candidatos.

Em outros termos, se ndo ¢ um debate que resolve ou assegura seriedade aos resultados
eleitorais, por certo ¢ fundamental que a realizagdo de diversos debates, com setores da
populacdao atingida, pode contribuir para qualificar os didlogos e, inclusive, cobrar
publicamente a apresentagdo de propostas concretas e vidveis para resolver problemas sociais
vivenciados pela populagio. E esse o principio e compromisso coletivo — e, pois, também da

midia — com a democracia em disputas eleitorais.
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Houve debates eleitorais nas principais cidades do Parana em 2024?

O presente estudo verifica a realizacdo de debates eleitorais no primeiro turno das
eleicdes municipais de 2024 nas maiores cidades do Parand que tém mais de 200 mil eleitores.
As referidas cidades sdo polos regionais de concentragdo urbana (regides metropolitanas,
conturbacdes ou afins) onde operam emissoras de radio e TV com alcance que oscilam entre
800 e 3,5 milhdes de pessoas, a partir dos respectivos municipios do entorno.

O levantamento de debates eleitorais no primeiro turno da disputa considera as opgdes
de candidaturas apresentadas por partidos ou federagdes em 2024 nas referidas cidades. Estudos
indicam que as disputas em primeiro turno tendem a ser participativas e atrair interesse de
eleitores, seja porque ¢ o momento de escolher os representantes as cdmaras municipais
(vereadores/as) e também definir o grupo responsavel pela administra¢ao da prefeitura.

A opgao de andlise das disputas em primeiro turno considera que s6 existe segundo turno
de votacdo quando uma candidatura ndo alcan¢a mais de 50% dos votos validos. No Parana,
entre as sete cidades com mais de 200 mil eleitores, apenas trés precisaram de um segundo na
disputa em 2024: Curitiba, Londrina e Ponta Grossa.

A constatacdo do estudo ¢ de que a disputa eleitoral foi marcada pela auséncia de debate
entre candidatos a Prefeitura das maiores cidades do Parand. Especialmente nas sete cidades do
Estado com mais de 200 mil eleitores que tém a possibilidade de segundo turno na disputa:
Curitiba, Londrina, Maringa, Ponta Grossa, Cascavel, Sdo José¢ dos Pinhais e Foz do Iguagu. O
siléncio das principais redes televisivas do Parand, que decidiram nao fazer debate, deixando
apenas ao segundo turno, reduziu espacos que possibilitam confronto e questionamentos a
respeito de politicas publicas.

Em Curitiba, inclusive por ser capital do Estado e contar com uma populagdo superior
a 1,8 milhdes de pessoas (IBGE, 2024) e 1.423.722 eleitores aptos a votar na eleicdo de 2024,
de acordo com o TSE (Brasil, 2024b), registrou cinco debates entre candidatos e candidatas a
Prefeitura Municipal no primeiro turno: trés dos quais organizados por redes televisivas (Band,
RICTV e RPC) e os outros dois por entidades da sociedade civil em parceria com veiculos ou
portais on-line: Plural/OAB e outros parceiros e a segunda iniciativa pelo Diretério Central de
Estudantes (DCE) da PUCPR com apoio da Pontificia local, ambos com transmissdo por redes

sociais e portais na internet.

Tabela 1: Debate eleitoral em 1° turno 2024 em Curitiba/PR (1.423.722 eleitores)
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Data Horario Organizacio Transmissio
08/08/24 22h Band TV TV/Radio Band
12/09/24 20h Plural (portal) Plural/OAB-PR
24/09/24 19h DCE ¢ PUCPR Redes sociais
28/09/24 20h RICTV/Record RIC TV/Rd
03/10/24 22h RPC TV RPCTV
Fonte: Autoria
propria (2024)

Nas cidades médias, em Londrina, Foz do Iguacu e Ponta Grossa houve trés debates
entre as candidaturas majoritrias as respectivas administragdes locais, uma das quais realizada
por rede televisiva BandTV e as demais por entidades e movimentos sociais sem fins lucrativos,
por portais noticiosos, periddicos ou emissoras de radio locais. Em Cascavel foram dois debates,
um por emissora de TV (Band) e o outro por didrio com transmissao on-line.

Ja em Maringa e Sao José¢ dos Pinhais houve um debate entre as candidaturas a prefeito
no primeiro turno da elei¢cdo 2024: enquanto em Maringd, a iniciativa foi da Arquidiocese em
parceria com alguns movimentos e transmissao on-line, em Sao José dos Pinhais a organizagao
foi da subsecdo da OAB e Associagdo Comercial e Observatorio Social com transmissdo por

uma emissora de radio local.

Tabela 2: Debate eleitoral em 1° turno 2024 maiores Cidades do Parana

Cidade Eleitor Candidato/a | Debate/qd | Organizacio Transmissao
Londrina 399.730 7 08/08, 22h Band/Taroba Band/Taroba
Londrina 7 20/09, 9h Sindicatos/Ldna Redes sociais
Londrina - 7 30/09, 19h OAB Ldna Redes sociais
Maringa 300.286 5 30/09, 20h Diocese Mga ColmeiaFM/TVEv
P.Grossa 259.463 5 17/08, 10h BandTV Ctba BandTV

P.Grossa - 4 28/08, 19h JornalismoUEPG Arede/Mareli/DC/Tbn
P.Grossa 5 03/10, 20h Arede/]JM Arede/JM
Cascavel 239.588 4 08/08, 22h Band/Taroba Band/Taroba
Cascavel - 4 03/10, 20h SOT/OParana Sot.inf.br

SJ Pinhais 222.608 3 17/09, 20h OAB/ACIAP/OS +Ctba FM

Foz Iguacu 204.343 7 21/08, 22h | Band/Taroba Band/Taroba

Foz Iguacu 7 27/08, 20h NTTV/GDia/OAB NTV, RClube

Foz Iguacu 7 01/10, 20h | Cultura AM Cultura AM

Fonte: Gadini, Klosienski e Miranda (2024)

O debate organizado pela BandTV com candidatos a prefeito de Foz do Iguacu foi
realizado no estidio da TV Tarobd em Cascavel (21/08, 22h30). A Band TV realizou ainda
debates entre candidatos as prefeituras de Colombo (10/08), Curitiba (08/08), Ponta Grossa
(17/08, 10h), Campo Largo (17/08, 16h), Paranagua (09/09). A veiculagdo dos debates, na
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maioria dos casos, contou com transmissdo ou retransmissdo por redes sociais (Facebook,
Instagram e/ou Youtube), a partir de entidades apoiadoras ou veiculos associados.

Nas elei¢does de 2024, a campanha “PG Contra Desinformagdo nas Eleigoes 2024,
promovida pelo projeto de extensdo Combate a Desinformagdo dos Campos Gerais,
desempenhou papel fundamental em Ponta Grossa. Em contraste com a auséncia midiatica de
grandes empresas de comunicagdo, o projeto organizou debate entre candidaturas a prefeitura
da cidade. A agdo, realizada no Grande Auditério da Universidade Estadual de Ponta Grossa
(UEPG) em 28 de agosto, contou com a participagdo de quase todos os candidatos e alcangou
ampla audiéncia, com mais de 12 mil visualizagdes no canal do YouTube da Agéncia de
Jornalismo da UEPG poucas horas apos sua realizagdo [...] mais de 12 mil visualizagdes [...]
até o dia seguinte ao evento - 29 de agosto de 2024 as 15 horas - Agéncia de Jornalismo UEPG
(2024) . A iniciativa da UEPG destaca a relevancia das universidades publicas em promover
praticas democraticas e combater a desinformacdo. O engajamento de entidades sociais e
académicas também se refletiu na assinatura do Pacto pela Realizacdo de Elei¢des Pacificas,
coordenado pelo Tribunal Regional Eleitoral do Parana (TRE-PR).

A articulacdo entre poder judiciario, profissionais de comunica¢do, sociedade civil e
universidade refor¢ou a necessidade de um compromisso €tico com a verdade e a transparéncia
durante o periodo eleitoral. Por outro lado, o siléncio das principais redes televisivas do Parana,
que decidiram ndo fazer debate, deixando apenas ao segundo turno, reduziu espagos que
possibilitam confronto e questionamentos a respeito de politicas publicas. E notavel como a
auséncia de debates organizados por grandes emissoras no Parand compromete o processo
democratico, limitando o confronto de propostas e a prestacao de contas dos candidatos.

A campanha “PG Contra Desinformag¢ao” ndo apenas alertou para lacunas na cobertura
e monitoramento das eleicdes 2024, mas também apresentou solugdes ao promover debate
inclusivo e democratico. Além disso, € preciso destacar o papel pedagdgico desse tipo de
projeto, que oferece aos estudantes a oportunidade de acompanhar as etapas e desafios da
producdo jornalistica em um contexto real e de grande relevancia social.

Essa abordagem pratica ¢ possivel pela articulagdo entre diferentes areas do
conhecimento, como jornalismo e direito, que se unem em prol de um objetivo comum: a
promogdo de eleicdes mais transparentes e justas. Em um cendrio marcado pela auséncia
midiatica de grandes veiculos de comunicagao e pelo avango da desinformacgao e das fake news
no processo eleitoral, a organizacdo de debates eleitorais por instituigdes de ensino, como a
UEPG, cumpre fungao social.
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Consideracoes Finais

Ao avaliar a producdo de um debate realizado por projetos extensionistas em parceria
com veiculos locais de noticia na Universidade Estadual de Ponta Grossa em 2024, a
pesquisadora Cintia Xavier destaca o desafio de pautar politicas publicas em sintonia com
problemas sociais vivenciados pela populacdo e o compromisso da extensdao universitaria,

diante da auséncia de iniciativas pelas redes comerciais de TV na Regido.

Enquanto empresas consolidadas se recusam a realizar debates em momentos eleitorais,
com quase nada de recursos, iniciativas simples garantem que a exposi¢ao de ideias e
planos de governo se realize. Foi o que ocorreu no dia 28 de agosto em Ponta Grossa,
quando estiveram lado a lado (quase) todos os candidatos a prefeitura de Ponta Grossa,
no Grande Auditério da Universidade Estadual de Ponta Grossa. (Xavier, 2024, n.p).

O debate entre as candidaturas a prefeito de Ponta Grossa foi organizado por estudantes
e professores a partir de projetos extensionistas (Combate a Desinformagao nos Campos Gerais,
Agéncia de Jornalismo, Lente Quente e Nucleo de Produ¢ao Audiovisual, com apoio do Curso
de Jornalismo e Programa de Po6s-Graduagdo em Jornalismo e Sindicato dos Docentes da
UEPG) em parceria com diversos portais noticiosos da Cidade e Regido. A iniciativa fez parte
da campanha ‘PG contra a desinformacgdo nas Elei¢cdes 2024°, coordenada pelo Projeto
Combate a Desinformacao nos Campos Gerais do Parana.

“Naturalmente que a TV aberta € o ‘canhdo de audiéncia’ e sem ela limita-se o alcance

a maioria da populacdo”, avalia a professora, que completa:

do ponto de vista do papel social de uma universidade publica na comunidade em que
se insere, a iniciativa contempla muitas dimensdes, mas talvez a mais significativa
esteja no proprio papel pedagogico que a extensdo consegue operar na aprendizagem
(Xavier, 2024, n.p).

O interesse pelo assunto, portanto, nao poderia ser cogitado, considerando que ¢ desafio
de concessdes publicas atender e pautas problemas que afetam os direitos da maioria da
populacdo. E o momento de disputa eleitoral €, ao compreender a elei¢do como etapa importante
do exercicio democratico, uma oportunidade fundamental para informacao, esclarecimento e
didlogo em busca de propostas viaveis para implantacdo de politicas publicas em nivel
municipal.

E, pois, nessa perspectiva que o trabalho reafirma que a realizacio de debate eleitorais
em emissoras televisivas poderia contribuir para fortalecer a democracia, sob as mais variadas
perspectivas. Em primeiro lugar, a consolida¢do da democracia depende de uma série de fatores,
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inclusive da participacdo ativa dos meios de comunicagdo e também da sociedade civil
organizada para discutir problemas sociais e demandas coletivas no momento da disputa
eleitoral.

“A realizacdo de eleic¢des, por si s0, ndo conduz ao reconhecimento instantaneo de um
regime verdadeiramente democratico”, avalia Frederico Alvim (2014), ao lembrar que € preciso
criar as condi¢des necessarias ao exercicio da democracia, inclusive em momentos de disputa,
seja em niveis municipais ou para escolha de representantes nacionais.

Para além de fortalecer os espagos institucionais que sustentam a democracia no Pais —
como a legislacdo vigente e a defesa da justica eleitoral como forum de regulacdo e gestdo das
disputas politicas —, é preciso, sem segundo lugar, buscar mecanismos para que diversos setores
se envolvem a assumam parte da responsabilidade coletiva pela legitimacdo constante da
democracia e um dos espacos consolidados no Brasil ¢ a realizagdo de debates entre
candidaturas de prefeito/a nas cidades-polo onde operam emissoras televisivas com alcance
local/regional, sob concessdo publica da Republica Federativa do Brasil.

Como constatado, ndo foi o que aconteceu em termos de debates eleitorais. O siléncio
das emissoras radio e televisdo que integram os maiores grupos de comunicagao no estado do
Parand nas elei¢des municipais de 2024 limitaram o acesso as propostas dos candidatos, bem
como restringiram a participacdo jornalistica durante o pleito. Contudo, como apontado pelo
presente estudo, restaram iniciativas de setores organizados da sociedade civil, que avaliaram
como fundamental a organizacao de espagos em que candidatos a prefeito das principais cidades
do Estado pudessem confrontar as propostas de gestido para resolver os problemas sociais hoje
vivenciados pela maioria da populacdo, como o realizado pelo Projeto de Extensdao Combate a
Desinformac¢ao nos Campos Gerais, vinculado a Universidade Estadual de Ponta Grossa.

Se o siléncio contribuiu ou ndo para reproduzir resultados previsiveis que confirmam o
controle eleitoral de conhecidos grupos (empresariais ou familiares) nos principais polos
urbanos do Estado trata-se de um outro e, talvez necessario, estudo. Em tais circunstancias, o
siléncio ¢ uma estratégia de fazer e, por vezes, manter relagdes de dominagdo que impactam na
vida cotidiana de milhdes de pessoas, direta ou indiretamente. E a midia ¢é parte integrante das
relagdes que fazem (ou negam) as sociedades democraticas do mundo contemporaneo. Por isso,
devem operar sob responsabilidades que asseguram concessoes publicas de produgdo e emissao

de conteudos.
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